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Shiksha Mandal, Wardha’s 
 G. S. College of Commerce & Economics, Nagpur 

An Autonomous Institution 
 (Affiliated to Rashtrasant Tukadoji Maharaj Nagpur University) 

First Semester Master of Commerce Examination (CBCS) 

MARKETING MANAGEMENT 
(MCC 1.4) 

Time: 3 Hours                         Maximum Marks: 80 
 

 

N.B.: All questions are compulsory. 

 

Q.1  Answer the following question in about 150-200 words:           

A) “Marketing is the foundation of Business” in the light of this statement, explain the 

importance of Marketing. 

OR 

B) What is relationship marketing? Explain its need in Business. 

 

Q. 2  Answer the following question in about 150-200 words:            

A) What is Marketing Research? Discuss its importance. 

OR 

B) What is meant by Market Segmentation? What are the criteria of successful Market 

Segmentation? 

 

Q. 3  Answer the following question in about 150-200 words:            

A) What do you mean by Product Policy? State its objectives. 

OR 

B) What is Branding? Discuss the characteristics & significance of Branding. 

 

Q. 4  Answer the following question in about 150-200 words:             

A) ‘Advertising is a multi-purpose activity’, comment. Discuss the objectives of 

advertising. 

OR 

B) What do you mean by Services Marketing? Explain the characteristics of Services 

Marketing. 

 

Q. 5  Answer the following questions in about 75-100 words. (Any Two)             

A) Explain the scope of Marketing. 

B) What do you understand by the term ‘Positioning’ in Marketing? 

C) Give the difference between New Concept & Old Concept of Marketing.  
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Q. 6  Answer the following questions in about 75-100 words. (Any Two)                        

A) What is meant by 4Ps (Four Ps) in Marketing. 

B) Write a short note on strategies for Market Segmentation. 

C) Explain the strategies for selecting a target market. 

 

Q. 7  Answer the following questions in about 75-100 words. (Any Two)             

A) Explain the objectives of Pricing. 

B) Write the advantages of Cost Based Pricing Method. 

C) Write the functions of Channel Distribution. 

 

Q. 8  Answer the following questions in about 75-100 words. (Any Two)                        

A) Explain the Ethics in advertising. 

B) What is public relations? Describe its various tools. 

C) Write types of outdoor media. 

 

Q. 9  Answer the following questions in about 3 to 4 sentences.               

A) Define Global Marketing. 

B) Explain the importance of new Product Development. 

C) Explain the importance of Wholesale Market. 

D) Discuss how television can be a powerful tool for brand awareness. 

*** 
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मराठी माध्यम 

सूचना: सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत. 
प्रश्न १.  खालील प्रश्नाचे उत्तर १५० - २०० शब्दात नलहा .                                    

अ) "नर्पणन व्यर्सार्ाचा पार्ा आहे", ह्या नर्धानार्र प्रकाश टाका आनण नर्पणनाचे महत्व स्पष्ट 

करा. 

नकिं र्ा 

ब) सिंबिंध नर्पणन म्हणजे कार्? व्यर्सार्ामधे्य त्याची आर्श्यकता स्पष्ट करा. 

 

प्रश्न २.  खालील प्रश्नाचे उत्तर १५० - २०० शब्दात नलहा.                                  

अ) नर्पणन सिंशोधन म्हणजे कार्? त्याचे महत्व स्पष्ट करा. 

नकिं र्ा 

ब) बाजार नर्भक्तिकरण म्हणजे कार्? र्शस्वी बाजार नर्भिीकरणाचे आर्श्यक तत्व स्पष्ट  

     करा.  

 

प्रश्न ३.  खालील प्रश्नाचे उत्तर १५० - २०० शब्दात नलहा.                         

अ) उत्पादन र्ोजना म्हणजे कार्? त्याचे उदे्दश आनण महत्व स्पष्ट करा. 

नकिं र्ा 

ब) बॅ्रक्तडिंग  म्हणजे कार्? बॅ्रक्तडिंगच्या रै्नशष्ट्ािंची चचाव करा.   

 

प्रश्न ४.  खालील प्रश्नाचे उत्तर १५० - २०० शब्दात नलहा.                                    

अ) "जानहरात एक बहु-आर्ामी कृती आहे" नटपणी करा र् जानहरातीच्या उदे्दश्यािंची चचाव करा.  

नकिं र्ा 

ब) सेर्ा नर्पणन म्हणजे कार्? सेर्ा नर्पणनाचे रै्नशष्ट्े नर्शद करा.   

 

प्रश्न ५.  खालील प्रश्नािंचे उत्तर ७५ - १०० शब्दात नलहा. (कोणतेही दोन)                 

अ) नर्पणनाची व्याप्ती नर्शद करा.  

ब) नर्पणन क्तथिती र्ा शब्दापासून आपणास कार् अिवबोध होतो? 

क) नर्पणनाच्या जुन्या आनण नर्ीन सिंकल्पनेमधील अिंतर स्पष्ट करा. 
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प्रश्न ६.  खालील प्रश्नािंचे उत्तर ७५-१०० शब्दात नलहा. (कोणतेही दोन)              

अ) नर्पणनाचे चार 'पी' (4 Ps) म्हणजे कार्? 

ब) बाजार नर्भाजनार्र नटपा नलहा.  

क) ननर्डक लक्षबाजार च्या वू्यहरचनेला स्पष्ट करा. 

 

प्रश्न ७.  खालील प्रश्नािंचे उत्तर ७५-१०० शब्दात नलहा. (कोणतेही दोन)              

अ) नकिं मत ननधावरणाचे उदे्दश स्पष्ट करा. 

ब) व्यर् ननधावररत मूल्य पद्धतीचे फार्दे नलहा.  

क) नर्तरण शिंखलेचे कारे् नलहा. 

 

प्रश्न ८.  खालील प्रश्नािंचे उत्तर ७५-१०० शब्दात नलहा. (कोणतेही दोन)             

अ) 'जानहरातीत नैनतकता' नर्शद करा.  

ब) जनसम्पकव  म्हणजे कार्? त्याच्या नर्नर्ध तिंत्राचे र्णवन करा.  

क) बाह्य माध्यमािंचे प्रकार नलहा. 

 

प्रश्न ९.  खालील प्रश्नािंचे उत्तर ३-४ र्ाक्ािंत नलहा.                         

अ) जागनतक नर्पणनाला पररभानित करा.  

ब) नर्ीन उत्पाद नर्कासाचे महत्व स्पष्ट करा. 

क) ठोक बाजाराचे महत्व स्पष्ट करा. 

ड) टेलीक्तिजन हे जागरूकतेचे प्रभार्ी माध्यम कसे आहे? सिंके्षप मधे्य चचाव करा. 

*** 
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नहिंदी माध्यम 

सुचना: सभी प्रश्न अननर्ार्व है| 

 

प्रश्न १.  ननम्ननलक्तखत प्रश्न का उत्तर १५० से २०० शब्दोिं में नलक्तखए|                                                     

अ) "नर्पणन व्यर्सार् की बुननर्ाद है", इस किन पर प्रकाश डालीए और नर्पणन के महत्व स्पष्ट 

नकनजए।  

अिर्ा 

ब) सम्बध नर्पणन से क्ा आशर् है? व्यर्सार् में उसकी आर्श्यकता को स्पष्ट नकनजए। 

 

प्रश्न २.  ननम्ननलक्तखत प्रश्न का उत्तर १५० से २०० शब्दोिं में नलक्तखए|          

अ) नर्पणन अनुसिंधान क्ा है? उसके महत्व को स्पष्ट नकनजए। 

अिर्ा 

ब) बाजार नर्भक्तिकरण से क्ा अिव है? सफल बाजार नर्भिीकरण के आर्श्यक तत्व कौनसे  

    है?   

 

प्रश्न ३.  ननम्ननलक्तखत प्रश्न का उत्तर १५० से २०० शब्दोिं में नलक्तखए|          

अ) उत्पाद र्ोजना से क्ा आशर् है?  उसके उदे्दश एिं र्  महत्व की चचाव नकनजए। 

अिर्ा 

ब) ब्रक्तडिंग से क्ा आशर् है? ब्राड की नर्शेिताओिं की चचाव नकनजए।   

 

प्रश्न ४.  ननम्ननलक्तखत प्रश्न का उत्तर १५० से २०० शब्दोिं में नलक्तखए|           

अ) "नर्ज्ञापन एक बहु-आर्ामी कृती है "। नटप्पणी नकनजए तिा इसके उदे्दशोिं की चचाव  

नकनजए।  

अिर्ा 

ब) सेर्ा नर्पणन से क्ा आशर् है? सेर्ा नर्पणन की नर्शेिताओिं को नर्शद नकनजए।   
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प्रश्न ५.  ननम्ननलक्तखत प्रश्नोिं के उत्तर ७५ से १०० शब्दोिं में नलक्तखए: (कोई भी दो)             

अ) नर्पणन की व्याप्ती नर्शद नकनजए।  

ब) नर्पणन क्तथिती इस शब्द से आप क्ा समझते हो? 

क) नर्पणन के पुरानी और नर्ी सिंकल्पना में अिंतर स्पष्ट नकनजए। 

 

प्रश्न ६.  ननम्ननलक्तखत प्रश्नोिं के उत्तर ७५ से १०० शब्दोिं में नलक्तखए: (कोई भी दो)            

अ) नर्पणन के ‘चार पी' (4 Ps) से क्ा आशर् है?  

ब) बाजार नर्भाजन पर सिंनक्षप्त में नटप्पणी नकनजए।  

क) चर्नणत लक्षबाजार की वू्यहरचना को स्पष्ट नकनजए। 

 

प्रश्न ७.  ननम्ननलक्तखत प्रश्नोिं के उत्तर ७५ से १०० शब्दोिं में नलक्तखए: (कोई भी दो)   

अ) नकमत ननधावरण के उदे्दश को स्पष्ट नकनजए। 

ब) लागत र्धवन की मूल्य पद्धती के लाभ नलक्तखए।   

क) नर्तरण शृ्िंखला के कारे् नलक्तखए।   

 

प्रश्न ८.  ननम्ननलक्तखत प्रश्नोिं के उत्तर ७५ से १०० शब्दोिं में नलक्तखए: (कोई भी दो)   

अ) 'नर्ज्ञापन में नैनतकता' नर्शद नकनजए।  

ब) जनसम्पकव  से क्ा आशर् है। उसके नर्नभन्न तिंत्र नलक्तखए।    

क) बाह्य माध्यम के प्रकार को स्पष्ट नकनजए। 

 

प्रश्न ९.  ननम्ननलक्तखत प्रश्नोिं के उत्तर तीन से चार पिंक्तिर्ोिं में नलक्तखए|    

अ) रै्श्वीक नर्पणन को पररभानित नकनजए।  

ब) नर्ीन (नरे्) उत्पाद नर्कास के महत्व को स्पष्ट नकनजए। 

क) िोक बाजार का महत्व स्पष्ट नकनजए। 

ड) टेलीक्तिजन र्ह जागरूकता का प्रभार्शाली माध्यम कैसे है? सिंके्षप में चचाव नकनजए।    
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